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Ausgangslage

35% der

SGB ll-Bezieher
haben
gesundheitl.
Einschrankungen

Gesundheitliche
Einschrankungen

erhdhen das Arbeits-
losigkeitsrisiko

Gesundheitliche

Einschrankungen
hemmen Arbeits-
suche und Vermittlung

Gesundheit
und
Arbeitslosigkeit

Arbeits-
losigkeit
macht krank:
héhere Krankheitsrate
mehr stationare Leistungen
). mehr AU-Tage

mehr belastende Faktoren wie
Tabak, Alkohol, schlechte
Ernédhrung

on potentiell gesund-
heitsfordernden

Faktoren durch

Identitatsverlust - : )
Zeitstruktur Arbeitslosigkeit:

Zweckbestimmung
soziale Integration

finanzielle Situation

Sterblichkeits-
risiko ist bei >2
Jahren Alo
3,4fach erhoht
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Geschaftspolitische Verortung

Gesundheitsorientierung fur die BA......

... bedeutet:

Umsetzung des gesetzlichen
Auftrags der Grundsicherung fur
Arbeitssuchende

Erflllung der geschéaftspolitischen
Ziele der BA

Intelligente Verzahnung von Know-
how und Instrumenteneinsatz auf
Seiten der Leistungstrager

Gezielte Qualifizierung des
Personals (Sensibilisierung,
Friherkennung, Systemwissen)

... bedeutet nicht:

Eingriff in Kompetenzen und
Zustandigkeiten des gegliederten
staatlichen Gesundheitswesens

Jwillkirliches" Besetzen neuer und
sachfremder Themenfelder

Aufbau von tragerfremden
Dienstleistungsstrukturen

Aufschulung von Arbeitsvermittlern
zu ,Therapeuten” und ,Fachéarzten”
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Gesundheitsorientierung

Dachkampagne:
»Initiative Gesundheitsorientierung
zur Forderung der Beschaftigungsfahigkeit”

Wissens- Prozesse und Kooperationen
management Produkte
Q Regelgeschaft

Wissen - extern

mern extern « Kooperations-
* Internetportal BZgA *Geschaftsprozesse | «Geschaftsprozesse vereinbarungen
* Internet Koop.- *Orientierung und | «Orientierung und  BMAS
Verbund Beratung Beratung « BMG
e »Produkte « Assoziierte
Wissen - intern strategische
Partnerschaften
* Internet BA t

* Intranet BA @ Projekte
% Y F

(® Nachhaltige, integrierte, vernetzte Umsetzung vor Ort
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Prozesse und Produkte

Ziele

Prozesse,
Produkte
und Dienst-
leistungen
greifen
Elemente der
Gesundheits-
orientierung
systematisch
auf

sssssss

IST

Regelgeschéaft

Rechtskreistibergreifender Integrationsprozess
(4-Phasenmodell der Integrationsarbeit — 4 PM)

Erganzung von Arbeitsmarktdienstleistungen um
Aspekte der Gesundheitsorientierung

Rechtskreistibergreifende Beratungskonzeption

Fachkonzept ,beschéaftigungsorientiertes
Fallmanagement*
(im Rechtskreis SGB 1)

Projekte
AmigA, DiMa

Nachste Schritte

Nachhaltige Implementierung 4 PM; ggf.
Weiterentwicklung

Review und ggf. Anpassung von Arbeitsmarkt-
dienstleistungen

Verlinkung zu einem ,Praxiskompass*
Quialifizierungsmodule fiir Beratungskonzeption

Weitere Projekte identifizieren und
Erfahrungsaustausch
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Verortung in den Produkten

Ziel:
Produkte greifen
Elemente der GO

konsequent auf

Aktivierungshilfen

(846 Abs.1S.1
Nr. 1 SGB Il

Dachkampagne

sssssss

Freie Férderung
(8161 SGB Il)

AGH in der
Entgelt-/Mehrauf-
wandsvariante

(816 d SGB II)

Mal3nahmen zur Aktivierung und beruflichen
Eingliederung

Elemente der Gesundheitsorientierung bis zu
20 % der MalRnahmedauer moglich:
Erndhrung, Bewegung, Stressbewaltigung,
Umgang mit Sucht

bis zu 10 % der Eingliederungsmittel

Umgehungs- und Aufstockungsverbot
gesetzlicher Leistungen (Subsidiaritat)

Es muss ein offentliches Interesse bestehen.
Die Arbeiten miussen zusatzlich sein.
Es begruindet sich kein Arbeitsverhaltnis.

Ausgestaltung der Betreuung ist méglich.
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Verzahnung von Dienstleistungen zur
Gesundheitsorientierung

Gesetzliche Kranken-
versicherunq:

Angebot von Leistungen
zur primaren Pravention
(8 20 Abs. 1 SGB V)

Dienstleistungen ©
zur
Gesundheits-

orientierun
J MalRnahmetrager:

Umsetzung vor Ort

Seite 7
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Wissensmanagement ‘ ‘

Ziele IST

Wissen — extern

Transparenz

Internetportal BZgA
schaffen P g

Internetportal Kooperationsverbund ﬁ

Internetportal BKK

Orientierung Wissen — intern

geben

Dachkampagne

Prozesse und
Produkte

Kooperationen

Internetportal der BA
(Tagungsdokumentationen und Fachkonzepte)

Intranetportal BA

(Plattform ,Gute Beispiele* und VO auf den
Seiten ,Beratung®, ,Forderung®,
,Geschaftspolitik* und ,Vermittlung®

Informationen
bindeln

Nachste Schritte

Adressaten-

gerechte _
Aufbereitung Aufbau von einem

Praxiskompass ,Gesundheitsorientierung*
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Praxiskompass Gesundheitsorientierung

Vernetzung von Intranet mit Internet ﬁ

Hilfestellung zu
Organisation und
Qualifizierung

Beratungskonzeption
und Fallmanagement

Verlinkung
mit
externen
Plattformen
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Kooperationen ‘

Ziele IST

Arbeitskreis bei der BZgA

Systematische

Weit_er- Kooperationsverbund ,Gesundheitsorientierung
entwicklung bei sozial Benachteiligten
des Aufgaben-

gebiets

Dachkampagne

Assoziierte strategische Partnerschaften:
Deutscher Olympischer Sportbund
Deutscher Ful3ball Bund

Aktive _ Initiative Gesundheit und Arbeit
Netzwerkarbeit

Wissens- Prozesse und
management Produkte

Umsetzung vor Ort

Nachste Schritte

Know-how
Transfer;

Blindelung Identifikation von Handlungsschwerpunkten
von Kompe-

tenzen Erarbeitung von Vorschlagen fur gemeinsame

Initiativen
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Dachkampagne / 6ffentlichkeitswirksame Mallnahmen ‘

Ziele Nachste Schritte

1. Halbjahr 2010: Fachkongress Initiative
Sensibilisierung ,Gesundheitsorientierung zur Férderung
der Offentlichkeit der Beschaftigungsfahigkeit*, Berlin

und Experten (28. Juni 2010)

Abschluss einer Kooperationsvereinbarung
mit BZgA

Gewinnung von
Erkenntnissen
und Wissen

Optimierung
der internen
Umsetzung




